29 SEPT 08

‘ l l biMensuel
14 RUE DE LA FOLIE REGNAULT

75011 PARIS - 0143 7170 71 Surface approx. (cm?) : 627

Page 1/2

—- N
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Equipernent des magasins

Un marché qui reste

DEJA SOUTENU EN 2007, LE MARCHE
affiche de bonnes perspectives sur 2008

En effet, 82 % des personnes interroges
estiment que leur enseigne sera en crois-
sance forte ou faible en 2008 (79 % pour
la méme question en 2007) et 12 %
volent leur activite stable En 2007, 63
% des enseignes ont constate que leurs
investissements en terme de creation,
agencement, renovation ont augmente

Pour 2008, 66 % des enseignes estiment
que ces Investissements devraient étre
en hausse En fin, 24 % prevolent des
investissements identiques a 2007
{remodeling, creation, extension )

Des cycles de vie
des amenagements
plus courts

L'aménagement des magasins revient a
un rythme de plus en plus fréquent,
entre un et ang ans, alors qu'tl étart plus
lent i1y a deux ans encore I s'agit au

tant d'une recherche de performance
economique que de celle d'une identite

d'une seduction propre a l'enseigne et

Eléments de recherche :

soufenu en 2008

A l'accasion du salon de l'equipement

des magasins, Equipmag| qui s'est deroule

du 22 au 25 septembre derniers a Paris Expo,
le salon et le magazine specialise LSA

ont publie leur 3= harometre* sur les grandes
evolutions du marche de I'equipement

des magasins. Principaux enseignements !

d'une veritable mise en scene (marque
et produits) Le defi ecologique est au-
Jourd'hur present I existe dans les objec-
tifs des magasins et des attentes des
consommateurs, d'autant plus st il est as-
s0cIe a une econome

Les dingeants sont satisfaits de leurs re-
lations avec leurs fournisseurs, mais l'at-
traction des meilleurs prix et de la crea-
tvite, notamment en Aste, fonctionnent
clarement Litahe et IAllemagne sont en
téte en Europe, les delars de Ivraison sont
remis en cause en France Les enseignes
investissent de fagon equilibree

Cela d autant plus pour faire evoluer le
concept existant (35 % des mvestisse-
ments) que parce qu il faut continuer a

developper les nouveaux magasins re-
cemment ouverts [33 %) et parce que
certains points de vente demandent un
réamenagement total {32 %) La mise en
evidence des produrts est soulignee par
une communication forte qui est pos-
sible gréce a la PLV et aux technologies
d'information sur lleux de vente (49 %]

Pour repondre aux exigences de la clien-
tele et toujours mreux linformer, les en-
seignes investissent dans lanimation des
magasins, 52 % de leurs INvestissements
de service Les enseignes cherchent a
fidehser la clientele (46 %) et a faciliter les
passages en caisse par des techniques
modernes de monetiques et de TPV
29 %)

EQUIPMAG : salon de I'‘équipement, des technologies et des services pour points de vente du 22 au 25/09/08 a la
Porte de Versailles Paris 15éme, toutes citations
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Eclairage et rable est un éément vert pour une bonne image

developpement durable  La motivation principale pour laquelle les ensei-

gnes investissent dans le développement dura-

L'éclairage est un enjeu économique et esthéti-  bie est la réduction des coUts. C'est aussi un

que. Il est au coeur des problématiques des en-  moyen de prévenir la crise énergétique pensent-

seignes lorsqu'elles réaménagent leurs magasins. elles. Un tiers des enseignes qui jouent la carte

du développement durable

cherchent & avoir une répu-

tation “verte” aux yeux de

leurs clients. Méme si elles

avouent aussi répondre a un

simple impératif de mise aux
normes des équipements.

Le design au
coeur des
projets de
reamenagement

Une agence de design doit en
premier lieu apporter des
Les enseignes pensent qu'un nouvel éclairage  conseils sur la valorisation du magasin en termes
permet une meilleure mise en scéne des maga-  dimage. Elles sont aussi consultées par les ensei-
sins. Si un tiers d'entre elles cherchent a réduire  gnes pour les aider a aménagement général et
leur facture énergétique, un quart des enseignes  a l'agencement du magasin. Elles sont créatrices
sintéressent en méme temps a l'effet d'un éclai-  de codes de communication dans les points de
rage moins consommateur d'énergie, participant  vente en donnant une force complémentaire au
au développement durable. A souligner que la concept. »

mise & neuf d'un éclairage qui permet de rempla- JM.M.
cer un équipement vieillissant entraine aussi un * Source : 3 Barométre de IEquipement des

effet positif sur la sécurité. Le développement du-  Magasins - LSA/Equimag 2008.

- X I gl 1\ 1
e Reéduction/ rationalisation 34 % (29 % en 2007)

e Suivi du respect de lenvironnement et du développement
durable 19 %.

¢ Economies dénergie avec 15 %,
e Sécurité, 14%

e Maintenance 13%

e SAV4%

* Source : 3'™ Barometre de IEquipement des Magasins - LSA/Equimag 2008.

EQUIPMAG Eléments de recherche : EQUIPMAG : salon de I'¢quipement, des technologies et des services pour points de vente du 22 au 25/09/08 & la
9049427100505/GID/ANN

Porte de Versailles Paris 15éme, toutes citations



